Mexiko nasta for uthildare

Slumrande Jattemarknad enligt Exportradet

Det svenska utbildningsforetaget BTS
6ppnar kontor i Mexico City.
Malet &r att anvianda det som bas for en
expansion i Mellan- och Sydamerika.
Landschefen Philios Andreou tror att
det ar realistiskt att omsatta uppemot
90 miljoner kronor i regionen inom fem ar.

BTS, som éar specialiserat pa
avancerad datorbaserad
utbildning for storforetag har
redan flera kunder i Mexiko
och resten av Latinamerika.

“Det ar multinationella
foretag som vi servar fran an-
dralander. Om vi ska f& loka-
la foretag maste vi finnas pa
plats”, sdger Philios An-
dreou, som ar chef for BTS
i Spanien och som ocksa an-
svarar for det nya Mexiko-
kontoret.

Marknaden i Mexiko ar

enorm. Landet har 6ver 100
miljoner invénare, och av
dem lever 20 miljoner pa en
levnadsstandard som ar hog-
re dn den i Sverige.

”Vi raknar med att omsit-
ta 2 miljoner dollar och ha
20 anstillda héar inom ett par
ar”, sager Philios Andreou.

Tror pa lonsamhet direkt
BTS riaknar med att ha i stort
sett full beldggning frén dag
ett. Foretaget uppger att det
nya landskontoret kommer

Philios Andreou,
chef BTS Spanien.

BTS Group

B Omséttning:
532 Mkr (2007).
M Resultat efter
skatt: 48,8 Mkr.
M Anstallda: 250
(skabli20i Mexico
City).

M Agare: Noterat
pa Stockholms-
borsen.

att vara lonsamt fran borjan.

I borjan kommer Mexiko-
kontoret att koncentrera sig
pa den inhemska markna-
den, men forhoppningen ar
att ocksd anvinda det som en
bas for en expansion i resten
av Latinamerika.

”Bland annat Brasilien har
en stor potential for oss”, sager
Philios Andreou, och efter léng
beténketid uppskattar han att
foretaget kan omsatta mellan
50 och 90 miljoner kronor
i Latinamerika inom fem ér.

Intresset okar stadigt
Enligt Exportrddets chef
i Mexiko Pia Engholm okar
intresset stadigt for landet
som exportmarknad. Men
hon skulle dnda vilja se en
mycket storre aktivitet.
”Trenden ar positiv, men
det vaxer fran vildigt 1dga ni-

véer. Fortfarande &r det
manga foretag som inte har
upptéckt vilken stor marknad
det har ar”, siger hon.

Déremot vaxer svenska in-
vesteringar inom tillverkning
snabbt.

”Ett par multinationella
svenska foretag planerar
storinvesteringar har den
narmaste tiden. Det har ar
delvis en kostnadsfraga. Den
svaga dollarn gor det svart for
foretag med tillverkning bara
i Europa att konkurrera i
Nordamerika. Mexikos pro-
duktivitet har okat och detta
i kombination med det geo-
grafiska ldget och frihandels-
avtal Okar lonsamheten for
produktion i Mexico .”
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